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Historia de la industria carnica uruguaya

Desde la vision de Hernandarias hasta
llegar a los saladeros y los frigorificos

LA POPULAR Y REQUERIDA CARNE NACIONAL TUVO SUS ORIGENES EN EL SIGLO XVII, CON UN HUMILDE COMIENZO EN LAS ISLAS DE LOBOS Y VIZCAINO;
LA BUENA INSERCION Y ADAPTACION DEL GANADO HIZO EL RESTO, Y HOY EL PRODUCTO GOZA DE UNA ENORME REPUTACION A NIVEL GLOBAL

a representar el gran motor

de la economia de Uruguay,
pais que se ha convertido en uno
de los principales productores del
mundo al exportar a mas de 100
naciones. En la actualidad, China
es el principal destino.

Desde sus comienzos, las car-
nes uruguayas se distinguieron:
los primeros vacunos pastorearon
en las actuales islas de Lobos y
Vizcaino. Mas tarde, a partir de
1915, los saladeros sucumbieron
ante los frigorificos; y asi, hasta
llegar a nuestros dias con una
amplia y diversa faena.

I aindustriacarnicahapasado

La prehistoria

Hernando Arias de Saavedra,
apodado Hernandarias y nacido
como Hernando Suarez de Toledo
Saavedra y Sanabria Calderén
(Asuncion, 1564 —SantaFe, 1634),
era un hidalgo, militar, conquis-
tador, colonizador, explorador,
funcionario y burocrata de la

AL PRINCIPIO,
DESESTIMARON LAS
RECOMENDACIONES DE
HERNANDARIAS

Gobernacion del Rio de la Plata
y del Paraguay. Con la notable
particularidad de haber sido el
primer criollo —o sea un hispano
nacido en América—que ocupara
el puesto de gobernante de una
region colonial.

Luego de recorrer en 1604
el territorio actual del Uruguay
durante unos seis meses, se diri-
gi6 a Buenos Aires, desde donde
comunic6é a Felipe III, rey de
Espafia, las observaciones que
efectuara, describiendo las tierras
al este del rio Uruguay como muy
buenas y recomendando que fue-
ran pobladas con ganados con lo
que, consideraba, en pocos afios
prosperarian abundantemente.

Esta recomendacion no fue
escuchada; sin embargo, en 1610
el Rey otorgd a Hernandarias en
agradecimiento el titulo de “Pro-
tector de los Naturales” junto con
dos islas en la confluencia del rio
Negro conelrio Uruguay: actuales
isla de Lobos e isla Vizcaino.

En 1611, Hernandarias volvi
a viajar a lo que més tarde seria
la Banda Oriental, transportando
una importante tropa de ganado
vacuno que liber6 en sus islas, a

ON UN MOMENTO BISAGRA EN LA HISTORIA DE LA INDUSTRIA CARNICA
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LOS FRIGORIFICOS MARCAR

COMO NACIO LA CELEBRACION DE ESTE DiA

ElIngeniero francés Charles Tellier
inventd el sistema de refrigera-
cién mecanica, quien contd con
la colaboracion de los uruguayos
FranciscolLecocqyFedericoNinRe-
yes. Seasociaron con elambicioso

ambos lados del brazo Yaguari
del rio Negro.

En 1617 repiti6 laoperacién con
otras 5S0ternerasy algunostoros,y
otros tantos en la isla San Gabriel.
Este hecho dio origen, en parte, a
lo que constituyé una granriqueza
ganadera, cuyaexplotacionresultd
serunadelasrazones determinan-
tes de los importantes procesos
historicos que culminaron en la
efectiva colonizacion del actual
territorio de Uruguay, que habia
quedado despoblado por parte de
los espaifioles.

Inicio del abasto

La fundacion de Montevideo por
Bruno Mauricio de Zabala y las
adjudicaciones de “suertes de
campos” para el laboreo en 1728,
se constatan como el comienzo
de la racionalizacion de la faena
de ganado bovino, la que es pro-
hibida sin la anuencia previa de
la autoridad.

En 1733, Esteban Ledesma
toma a su cargo el suMinistro de
carne a Montevideo y en 1798,
en la actual esquina de Rondeau
y Uruguay en la capital, se instala
elprimer matadero departamental.

Poraquellos afios, laexpedicion

objetivo de transportar carne fresca
deuncontinenteaotro.De ese modo,
adquirieron enInglaterraunvaporde
nombre “Elboe” que rebautizaron
como “Le Frigorifique”. En 1876 esta
embarcaciénllegéaEuropaconelpri-

de la carne al ptiblico se hacia en
las mismas carretas que la traian
desde el matadero, estacionando-
se, a los efectos, en la plaza de la
Ciudadela.

En cuanto a su calidad, el
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340 Gms.

mercargamentode carneuruguaya
y regresé a Montevideo el 29 de
mayo de 1877. En conmemoracion
de esafecha, desde 1994, cada 29
de mayo se celebra en Uruguay el
“Dia Nacional de la Carne”.

padre Pérez Castellano dijo al
respecto: “Ya no se matan vacas
parael consumo de la ciudad sino
solo novillos, en nimero de 60
todos los dias. No tengo noticia
que en parte alguna de los vastos

/i

7 /

AL

dominios espafioles se comacarne
mas gorda, mejor y mas barata”.

Saladeros: el comienzo

En 1781, en las costas del arroyo
Colla, situado en el departamento
de Colonia, un emprendedor de
Buenos Aires llamado Vicente
de Medina, emplaz6 un estableci-
miento que contaba coninstalacio-
nes en las que era posible reunir el
ganado, proceder a su matanza y
luego salar cueros y carnes.

Este fue el primer saladero al
que sobrevinieron otros en di-
ferentes lugares de Montevideo,
pero también en Colonia, Salto,
Maldonado y Canelones; siempre
sobre las costas de rios y arroyos,
y sobre todo en las zonas a las que
se podia acceder por barco.

Las primeras faenas
La industria de los saladeros al-

canzd répidamente importancia,
al punto de que se dice que en el

LAS ISLAS DE
LoBOS Y VIZCAINO
RECIBIERON LOS
PRIMEROS VACUNOS

saladero llamado Colla podian
albergarse varias decenas de miles
de cabezas de ganado vacuno,
llegando a matar 1.000 cabezas
por dia.

Esta produccion de ganado
procedente de la Banda Oriental
se exportaba principalmente a
Brasil y a Europa. Y debido a que
el ganado abundabay deambulaba
de forma libre en un territorio
casi totalmente despoblado y
sin vigilancia ni autoridad re-
conocida, pronto comenzaron a
establecerse en ambas costas del
Rio de la Plata, campamentos de
foraneos de diferentes origenes
que se encargaban de embarcar
y desembarcar el ganado.

Era una época en la que la pi-
rateriaabundaba entodos los ma-
res, y de todo origen —franceses,
ingleses, holandeses y daneses—,
que solian desembarcar en las
costas del Rio de la Plata y en sus
rios cercanos, para acopiar en sus
barcos los cueros que adquirian
bajo costo a los faeneros y luego
vendian en los mercados europeos
a muy buenos precios.

Continua en la pagina 4
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Viene de la pagina 2
Saladeros en Montevideo

En 1825, cuando la Provincia
Oriental vivia su cruzada liber-
tadora, lleg6 al puerto de Buenos
Aires Samuel Fisher Lafone, un
inglés de 20 afios que, pese a su
escasaedad, contaba con capitales
propios.

Este joven, que descendia de
franceses hugonotes emigrados a
las islas britanicas en tiempos de
persecucion religiosa, a fines del
siglo X V1, habia nacido en Liver-
pool y tenia solidas convicciones
protestantes. Suestadiaen Buenos
Aires no duré muchos afios porque
comenzaron las sospechas del en-
tonces Gobernador Juan Manuel
de Rosas, y en la década de 1830
emigr6é a Montevideo junto a su
familia.

En la zona de pueblo Victoria
es especialmente recordado. En
1833, en las tierras del antiguo
pago de Jesis Maria, entre los
arroyos Pantanoso y Miguelete,
Lafone instalé un establecimiento
saladeril modelo, el que adquiri6d
gran desarrollo después de la
Guerra Grande.

LA REVOLUCION
INDUSTRIAL TRAJO
CONSIGO EL FIN DE

LOS SALADEROS

El saladero de Lafone tenia
numerosos galpones, construc-
ciones y viviendas para sus
obreros, cuyos techos, imitando
las construcciones de las islas
britanicas, eran a dos aguas y de
tejas. El varadero de la Teja y los
terrenos que ocupaba el saladero
fueron adquiridos ya en ruinas
en 1914 por el Estado y alli se
construyo la planta de Ancap.

El primer censo ganadero en
nuestro territorio se realizdé en
1852 y dio como resultado una
existencia de 1.900.000 vacunos,
800.000 lanares y 1.500.000 de
yeguarizos, segiin datos del INAC.

Elsegundo saladero de Monte-
video fue instalado por Francisco
Antonio Maciel en 1786. En 1852
destaco el saladero del francés
Hipolito Doinell al margen del
arroyo Pantanoso que incorpord
tecnologia de avanzada para su
época. Otro saladero famoso
fue instalado por el inmigrante
vasco, padre de la vitivinicultura
uruguaya Don Pascual Harriague
enlalocalidad de “La Caballada”,
un establecimiento de faenay cur-
tiembre en el actual barrio Malvin.

Revolucion industrial:
el frigorifico

Larevolucioén industrial trajo con-
sigo muchos cambios, primero en
Inglaterradonde comenzd, y luego
a nivel mundial. En materia ali-
menticia la creciente demanda de
las metropolis europeas tuvo como
consecuencia el afianzamiento de
lineas comerciales hasta entonces

-
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EL FRIGORIFICO ANGLO EN FRAY BENTOS LLEGO A EMPLEAR UNAS 10 MIL PERSONAS

no tan fluidas, que tenian como
objetivo satisfacer el déficit cada
vez mas pronunciado de abaste-
cimiento que vivian las grandes
capitales del viejo continente.

Para esto, Europa construy6
grandes rutas intercontinentales
de suMinistro de distintas mate-
rias primas o en algunos casos
alimentos elaborados. El mundo
periférico producia para los
centros de poder, especialmente
Reino Unido. En ese marco, a
Uruguay le correspondié el papel
de ser uno de los abastecedores
de carne.

Lo anterior también llevo a que
grandes firmas europeas dedica-
das al comercio se instalaran en
los territorios productores de esas
materias primas que su mercado
demandaba. En el caso de nuestro
paislossaladeros producian tasajo
destinado fundamentalmente a
los mercados de Brasil y Cuba,
pero previo a la Primera Guerra
Mundial comenzo a producirse un
cambio fundamental. En apenas
unos afos la industria saladeril
fue practicamente sustituida por
la frigorifica.

Las cosas comenzaron a cam-
biar abruptamente. Para 1914,
cuando comenz6 la Primera Gue-
rra Mundial, la brecha se amplio:
los saladeros faenaron 110.086 y
los frigorificos casi 280.000. El
inicio del enfrentamiento bélico
significo unaumento considerable
delosrequerimientos de carne por
parte de Inglaterra, en particular
la envasada y congelada, pues
se adaptaba mejor a las dificiles
circunstancias de un combate de
las dimensiones del que se estaba
dando.

Liebig y Anglo

En este punto, cabe destacar el
papel del Frigorifico Liebig en
Fray Bentos, fundado por los ale-
manes Georg Giebert y Augusto
Hoffmann, junto a Charles Lowry
y Richard Hughes en 1865. Este
lugar llegd a dar trabajo a 10.000
personas; fue vendido en 1924,
En un proceso que se cumpli6
entre 1922 y 1924, un grupo
empresarial con capitales mayo-
ritariamente britanicos adquirid

laempresa Liebig Extract of Meat
Company (fueuno de los primeros
entener luz eléctrica en el pais), la
cual pas6 a denominarse Frigori-
fico Anglo del Uruguay. Durante
el segundo y tercer cuarto del
siglo XX, representaba el motor
de desarrollo del departamento
de Rio Negro. Sus principales
productos eranel extractode carne
y el corned beef.

En la década de 1930, hasta
1.600 vacas por dia (ademas de
miles de ovejas, cerdos, gallinasy
otros animales) conocian su final
en el matadero antes de ser proce-
sados,empaquetadosy exportados
a distintas partes del mundo.

Graciasalosrapidos avances de
la tecnologia de refrigeracion, el
Anglo comenzo a exportar carne
congelada a distintas partes del
mundo, asi como también Oxo
(caldo), corned beef y mas de
200 otros productos, como cuero,
jabones, salchichas y mermeladas.
Solo en 1943, 16 millones de latas

de corned beef partieron de Fray
Bentos, en suvastamayoria, conel
objetivodealimentaralosaliaados
en la Segunda Guerra Mundial.

A fines de la década de 1960,
fue nacionalizadoy adquirido por
el Estado, y paso a denominarse
Frigorifico Fray Bentos. Mas tar-
de, en los afios de 1970, clausurd
sus actividades.

Carne conservada

La carne conservada en lata era
indispensable para proveer a los
soldados de la Primera Guerra
Mundial, por lo tanto en nuestro
paissedisparoé laproducciénagran
escala. Entre 1915y 1918 las ventas
de los frigorificos uruguayos se
duplicaron.

En esa época la produccion
nacional estaba concentrada en
tres emprendimientos:

La Frigorifica Uruguaya, Fri-
gorifico Montevideo y Frigorifico
Artigas; esteinauguradoen 1916al

LieBiG LOMPANYS B3rae:

I SE VEND CHEZ LES FRINCIFALY EF‘IE!ERS HHREH-\HDS OE COMESTIELES ET PHARMACIEMS.
EN 1865 LIEBIG YA EXPORTABA SUBPRODUCTOS DE LA CARNE

promediar el conflicto bélicomun-
dial. Mientras tanto, los ultimos
saladeros buscaban sobrevivir.
Si bien hubo un pequefio repunte
de un par de afios, la suerte de los
saladeros estaba echada. Habia
llegado el tiempo de los frigorifi-
cos, que en contraposicionalo que
ocurriacon los saladeros atendian
un mercado europeo mucho mas
pudiente.

La abrupta consolidacion de la
industria frigorifica fue equiva-
lente al desmantelamiento de la
saladeril. Elrespectivo proceso de
sustitucion de unos por otros tam-
bién significo la extranjerizacion
de la industria carnica nacional,
pues ahora los propietarios eran
capitales extranjeros y no nacio-
nales como ocurria en la industria
saladeril.

Luego de una crisis producida
por la baja de la demanda inter-
nacional de carne, para cuando en
1939 comenzo la Segunda Guerra
Mundial, en Uruguay habia cua-
tro frigorificos que exportaban
y los tres pertenecian a capitales
extranjeros: Frigorifico Swift (el
antiguo Frigorifico Montevideo),
el Frigorifico Artigas y el Frigo-
rifico Anglo (Vestey Brothers).

LA CARNE CONSERVADA
EN LATA ERA
INDISPENSABLE PARA
LOS SOLDADOS

Frigorifico Nacional

El tnico uruguayo era el Fri-
gorifico Nacional de capital
estatal, conocido también como
Frigonal pues esa fue la marca
de sus productos. Para entonces
la industria frigorifica habia
dejado atras los antiguos sala-
deros. Europa demandaba carne
en cantidades y Uruguay tenia
justamente eso.

El Frigorifico Nacional se fun-
dden 1928 comoun ente de control
de la industria y del comercio
de carnes, con el monopolio del
abasto capitalino. En primera ins-
tancia, generd muchas fuentes de
trabajo, y favorecio a productores
agropecuarios del pais.

No obstante, las crisis llevarona
sudeclive, enespecial, lagenerada
por la gran inundacion de 1959,
por la cual este frigorifico perdio
aquel monopolio. Y, a finales
de la década de 1970, durante la
dictadura civico-militar e incapaz
de competir con la aparicién de
otros emprendimientos, cerrd el
Frigorifico Nacional. Actualmente
seencuentraenruinas, ubicado en
Puntas de Sayago.

Hoy, la pujante industria carni-
ca de Uruguay esta representada
en la actividad de 43 estableci-
mientos de faena, habilitados por
el Ministerio de Ganaderia Agri-
culturayPesca,deloscuales 36 se
dedican a la faena de bovinos. A
suvez, existen 36 establecimientos
de faena e industrializadores de
carnes que poseen habilitacion
para exportar.



Sistema de Gestion para

la Industria Frigorifica

7Y albasoft

Es un sistema de gestion que permite organizar,
recopilar y analizar la informacién generada en
cada etapa del proceso industrial. 30 afios de
experiencia en la industria frigorifica nos
permiten optimizar los procesos y disminuir los
costos operativos, mejorando la competitividad
de nuestros clientes.

Beneficios

— Inversién directamente asociada a la produccion.
— No hay costos fijos mensuales y anuales.

_ Permite reducir TCO.

_ Rapido acceso desde cualquier sitio o dispositivo.
_ Agiliza procesos.

« Elsoftware se adapta a cualquier sistema de
etiquetado externo.

— AlbaSoft puede leer e interpretar cualquier
cédigo de barra.

Conocé sus funcionalidades y procesos en

& info@albasoft.com.uy e 094435197 San Carlos de Bolivar 6239, MVD
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Conrado Ferber, Presidente del INAC

“En los dos altimos afos se dio la
coyuntura internacional perfecta”

EL TITULAR DEL INSTITUTO NACIONAL DE CARNES DESTACO LA GRAN PERFORMANCE DEL SECTOR EN ESTE (ULTIMO TIEMPO, Y RESALTO QUE A LA
EXCELENTE CAPACIDAD PRODUCTIVA DEL PAIS SE SUMO LA DEBILIDAD, “POR DIFERENTES RAZONES”, DE LOS PRINCIPALES COMPETIDORES

1 frente del Instituto Na-
Acional de Carnes (INAC)
desde julio de 2021 —luego
de haber ejercido como Vicepre-
sidente durante una temporada—,
Conrado Ferber analiz6 la actual
situacion del sector carnico, que
goza de excelente salud y que
ha tenido un desempefio de alto
vuelo. Por profesionalidad de los
productores uruguayos —también
por la calidad del producto, por
supuesto—, y araiz de un contexto
global que favorecié a Uruguay.
En los “dos ultimos afios se dio
la coyuntura internacional per-
fecta con la debilidad de nuestros
competidores principales por dife-
rentesrazones”’, comenzo diciendo
el Presidente del INAC. Para a
continuacién pasar aenumerarlas.
“Australia, con problemas
politicos con China, y al mismo
tiempo con una sequia impresio-
nante que sufrid; Brasil que tuvo
momentos complicados de sequia
y luego también los episodios de
vaca loca tipica que lo saco del

(19 ESA DEMANDA
NOS LLEVO A FAENAR
NOVILLOS MAS
JOVENES 99

mercadountiempo; Argentinaque
se autoexcluye; Estados Unidos
que tiene también todo el oeste
con una sequia que arrastra hace
tiempo y con problemas para ge-
nerar produccion’.

También nombro a India que,
conproblemasdelafiebreaftosay
sin poderaprovechar 110 millones
de bufalos, no pudo volcar al mer-
cadoesacantidad “importantisima
decarnedebajacalidad”. Ademas
de la gripe porcina en China, en
la que se debieron sacrificar “200
millones de chanchos, seglin las
cifras oficiales”.

“Todo eso hizo que haya una
demanda especial por la carne
bovina que nos encontré6 a no-
sotros muy bien preparados, con
una industria muy madura, con
capacidad logistica, comercial,
concapacidadde frio. Todo estaba
preparado para un crecimiento”,
consigno Ferber.

“Nos agarrd, como siempre,
con una situacion sanitaria que
es envidiable a vista de nuestros
competidores, con una seriedad a
la hora de las politicas generales
del pais, que siempre han apostado
alaexportaciényacumplirconlos
mercados. Y un stock importante
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ConradoFerberArtagaveytia, Presi-
dente de INAC desde julio de 2021,
haestadovinculadoalaproduccion
agropecuaria en rubros como el
agricola, ganadero y lecheria, en
los departamentos de Rio Negro y
Canelones, segln afirmala pagina
web de laAsociacion de Consigna-
tarios de Ganado.

Por1s afios se desempefié como
Director de Duplex Comunicacion
(DX), empresa editora de las

que pudimos canalizar rapidamen-
te”, ahondo.

De este modo, todo “confluy6”
a la obtencion de “excelentes pre-
cios”y “un excelente resultado” a
final de afio (se alcanz6 los US$
4.000 millones) que “termino con
los records que se han publicados,
tanto en faena como exportacion
bruta medida en ddlares, que
realmente marco un hito”.

Desafios

Los ntimeros del primer cuatri-
mestre de 2022 han mostrado la
misma tendencia al alza que los
periodos anteriores, y por las mis-
mas razones. “Empezamos este
afio con el desafio de mantenernos,
y realmente comenzd con mucha
fuerza. Continua esa escalada de
precios. Este cuatrimestre termind
con un crecimiento importante,
tanto en faena como en volumen
exportadoy enprecio. Y todo esto
va generando una expectativa”,
dijo el titular del INAC.

“ POR EL MOMENTO
NO SABEMOS DONDE
ESTAELTECHO 99

Para Ferber, por tanto, el “gran
desafio” que se presenta en la
actualidad es transformar esa
coyuntura en “algo estructural”.
“Esa demanda nos llevo a faenar
novillos mas jovenes que, a su
vez, permitieron agregar vacas de
cria; porque al no tener categoria
de novillos viejos en los campos
o novillos de boca llena, da lugar
a mas vacas de cria”.

Asi, se espera que en “poco
tiempo” los tres millones de terne-
ros pasen a ser ‘“‘un piso”, y no un
objetivo, continud. “Tres millones
como algo minimo y habitual, de la
misma manera que tener 2,6 millo-
nes a 2,7 millones de animales fae-
nados como piso también”, afiadio.

“Por el momento no sabemos
donde esta el techo. Tenemos una

revistas Ganaderia, Agricultura y
Forestacion de la Asociacién Rural
del Uruguay (ARU).

Entre1999y2004integrdlajun-
ta directiva de ARU como Director
de Exposiciones; entre 2003 y
2005 formé parte de la junta del
Instituto Plan Agropecuario; y fue
Diputado suplente por el Partido
Nacional durante la legislatura
2010-2015.Estadcasadoyes padre
de seis hijos.

extraccion del 25%. Los paises
que extraen de manera fuerte y
con animales jovenes, que tiene
que ser nuestro objetivo, estan
arriba del 30% de extraccion.
Por lo que todavia tenemos una
posibilidad ahi”, prosiguié Ferber
en su analisis.

“Insisto. Al no tener categoria
denovillosbocallena, el productor
lo va a suplantar con madres. No
va a dejar los campos sin ganado y
eso se va a traducir en terneros, sin
dudas. Esaesnuestraexpectativay
esperamos que ese reordenamiento
del stock seguira en los proximos
dos a tres afos. Mientras tanto,
buscamos apostar a animales mas
jovenes —en faena, cuanto mas
joévenes mejor—, y una recria mas
eficiente. Necesitamos que los
animales lleguen con mas peso a
faena. Estamoslejosdelos pesosde
nuestros competidores”, enfatizo.

Eficiencia

Sibien el camino haciadelante pre-

L. CARRENO

senta variables a mejorar, al mirar
haciaatras se notan—y mucho—los
avances que ha realizado el sector
carnicoatravés de sus productores
y sus instituciones.

“Hace diez afios atras si hubié-
ramos tenido una extraccion del
25% estariamos todos preocupa-
dos, porque sonaria a liquidacion
de stock. Hoy hablamos de mayor
eficiencia, de faenar novillos mas
jovenes, de una recria mas rapida,
de corrales que estan apuntalan-
do esa extraccion. En el camino
tuvimos la 481 que dejé mucha
ensefianza, que es la razon tam-
bién de esta situacion. Parte de la
razon por la que nos agarré mas
preparado”, sefial6 el Presidente
del INAC en relacion a la cuota
481, un cupo para el ingreso a la
Union Europea de carnes frescas.

De cualquier forma, Ferber
quiso dejar en claro que el pro-
ductor uruguayo “siempre fue
muy eficiente”, no solamente
en este contexto. “Se necesita
que los precios acompaifien y la

€6 Nos ENCONTRO A
NOSOTROS MUY BIEN
PREPARADOS, CON
UNA INDUSTRIA MUY
MADURA 99

certeza que brinda el gobierno.
Si te estan hablando de nuevos
impuestos, si te dicen que van a
cerrar las exportaciones en pie,
si maflana no sabés donde estas
parado, te va a costar invertir. Y
el campo es inversion. Sacar un
ternerorequiere de unafioy medio,
desde que prepararas a la madre.
Genera todo un ciclo. Cuando no
hay buenas sefiales el productorno
entra. Simplemente, sobreviveola
deja ir. Hoy hay una apuesta real,
la gente ve que por su trabajo hay
una respuesta, que se respete su
trabajo y que también los precios
acompanan. No habia incentivos
paraproducir, y hoy la gente siente
ese calor del gobierno™.

Este productor concluyé que
todos en el sector conocen la “re-
cetaparaproducirmas”. El asunto
es si se aplica o no, ademas del
conocimiento del campo de cada
cual y como hacerlo rendir mas.
“Lamanerade poner el hombro es
producirmas, generar ladiferencia
para que esto se consolide y man-
tenernos en estos niveles que son
historicos y fundamentales para
el pais, porque dinamiza toda la
economia”.
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Ministro de Ganaderia, Agricultura y Pesca, Fernando Mattos

“Es un dia de celebracion que evoca
la importancia de la cadena carnica”

EL TITULAR DEL MINISTERIO DE GANADERIA, AGRICULTURA Y PESCA (MGAP) DESTACO QUE URUGUAY SE ENCUENTRA EN UN NIVEL DE ACTIVIDAD
“IMPORTANTE” EN EL SECTOR DE LA CARNE, EN EL QUE EL ANO PASADO SE ALCANZO EL RECORD DE FAENA NACIONAL EN MATERIA BOVINA

a carne, como elemento
L clave en la dieta uruguaya
y como agente determinante
encalidad de pais exportador, me-
rece una jornada para ser recor-
dada y honrada cada afio en esta
fecha. “Es un dia de celebracion
queevocatodalaimportanciaque
tiene lacadena carnica, tanto de la
produccion como de la industria
yelcomercio”, subrayo Fernando
Mattos, Ministro de Ganaderia,
Agricultura y Pesca.
Desde su cartera, indicd que
por “mucho tiempo” han estado

“EL MUNDO VIVE
HOY UN ALZA
DE LOS VALORES
DE LOS ALIMENTOS

“comprometidos” con el sector
desde distintas posiciones.
“Estamos muy identificados
con la cadena de la carne y por
lo tanto la seguimos muy de
cerca, y en trabajo de equipo
con losrepresentantes del Poder
Ejecutivo en el INAC (Instituto
Nacional de Carnes) y con otros
organismos que tienen que ver
con el desarrollo de la cadena”,
continud.

Mattos rememord que esta
fecha evoca el primer embarque
de carne refrigerada salido del
puerto uruguayo hacia Europa,
lo que marcé un “hito” en cuanto
a la tecnologia al incorporar el

F i
FERNANDO MATTOS, MINISTERIO DE GANADERIA, AGRICULTURA Y PESCA

sistema de frio que posibilito el
comercio “allende los mares”.
“Y abri6 la etapa del comercio
exterior al tener un sistema de
conservacion mas moderno que
sustituiala carne salada o el tasajo,
que era el modo de conservacion
paratrasladar la carne hacia otros
mercados, fundamentalmente,
destinados a lugares en donde se
pretendia alimentar mejor a los
esclavos. Esto era asi. El frio de-
termino justamente la exportacion
de carne uruguaya al mercado de
consumidores libres; podemos
decirlo asi”, ahondé.
“Masalladeesto, logicamente,
setoma esta fecha como aspecto de

reflexion al momento que se esta
viviendo”, dijo el Ministro. Eneste
sentido, Uruguay se encuentra en
unnivel deactividad “importante”
en el que el afio pasado se alcanzo
elrécord de faena nacional en ma-
teria bovina, “y este afio venimos
incluso creciendo en cantidad de
animales procesado por la indus-
triafrigorifica que,como sabemos,
en su mayoria esta destinado al
mercado exterior”.

Mattos detalld que de la produc-
cidntotaluruguayacasiun 80% se
destina amercados externos, den-
tro de los cuales China concentra
buena parte de esas exportaciones,
con mas de 60% del destino final.

“Junto con otros mercados que
son importantes como la Unién
Europa, Estados Unidos, Canada,
Israel, y otros de la region”.

Esto ha determinado que en el
ultimo afio existan niveles de pre-
cios “extraordinarios” en funcion
de una demanda muy sostenida
de los mercados externos. “Viene
de la mano, de alguna manera, a
la inflacion generalizada de los
alimentos. El mundo vive hoy un
alzadelos valores de los alimentos
y de la materia prima en un con-
texto deinflacion creciente en casi
todoslosmercados. Enese sentido,
Uruguay se ha posicionado, ha
exportado de formamuy dindmica

w
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y agil, y esto tiene un efecto de
arrastre y de dinamismo en toda
la actividad vinculada al sector,
tanto en la produccion, como en
la industria y comercio”.

Esta impronta beneficia, cla-
ramente, al productor, que ve
revalorizado el ganado. Almismo
tiempo, sin embargo, también
impacta “en dificultades en la
formacion de precio en el mercado
interno”. “Eso significa que el
consumidoruruguayo debe pagar
mas por el producto, un elemento
esencial en la nutricién y en las

EL GOBIERNO
HA SIDO “SENSIBLE”
RESPECTO AL PRECIO
DE LA CARNE

costumbres de nuestro pais”,
aseverd Mattos.

El Ministro de Ganaderia
recalcd que el gobierno ha sido
“sensible” a esta situacion y ha
tomado algunas medidas, como
la reduccion a cero del IVA en
el asado. “Ha determinado una
reduccion de precios significativa
con esta oferta, y el volumen de
ventadel asado sehaincrementado
entre 50% a 60% segun la zona,
congelandolo a un valor de $ 130
durante dos meses. Ha permitido
una recuperacion del consumo y
un alivio para los consumidores
respecto alos precios que se venian
verificando”, acoto.

Venta y distribucion de

cortes de carne de calidad
“premium” con y sin hueso,
nacionales e importadas.

ANOS

GARBATEX S.A.

Trayectoria y Calidad desde 1982

Ignacio Larrea s/n, Minas, Lavalleja
Tel. 4442 5858 [ 4443 3630
frigominas@yahoo.com [ garbatexsaadmi@gmail.com
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Carlos De Freitas, Director de Servicios Ganaderos del MGAP

“Uruguay ha trabajado muy bien”

LOS BUENOS NUMEROS DEL SECTOR REFLEJAN LAS BUENAS SENALES QUE HA BRINDADO EN LOS ULTIMOS ANOS LA DEMANDA DE OTROS PAISES

ara el numero uno de la
P Direccion de Servicios

Ganaderos del Ministerio
de Ganaderia, Agriculturay Pesca
(MGAP), el nivel de extraccion
“importantisimo” que no se “habia
visto antes”y lademanda exterior
han hecho que laindustria carnica
uruguaya se encuentre en uno
de sus mejores momentos. “Hay
que recordar que Uruguay es un
pais netamente exportador; su
desarrollo esta de fronteras para
afuera”, dijo enfaticamente Carlos
De Freitas.

Este presente “no pasa porque
si”, tiene su historia. Los buenos
numeros actuales, con exporta-
ciones récords en 2021 y en lo
que va de 2022, tienen que ver
tanto con las politicas del pais
como con el buen trabajo de los
privados, representados en el Ins-
tituto Nacional de Carnes (INAC),
“tanto en la promocién como en
las colocaciones”.

“En eso esta recogiendo sus
frutos. Uruguay ha trabajado muy
bien el rubro carne en el exterior.
Es reconocido por su calidad sa-
nitaria, por su cumplimiento en

los negocios. Es un pais que ha
mejorado sustancialmente en la
calidad de su carne; lo demuestra
los nimeros que son imparciales y
categoricos”, dijo el Director de los
Servicios Ganaderos del MGAP.
“Mantiene niveles de peso-carcasa
que son muy importantes para
los mercados més exigentes del
mundo”, afiadio.

Segun De Freitas, la industria
carnicahamostrado un cambio de
actitudy perfilmuy evidentes, que
sustentan este presente. “Es una
industria que da sefiales distintas
a las que daba afios atras”, indico.
“Después, es una industria total-
mente reconocida en el mundo por
sucalidad de proceso del producto,
en todo sentido. Todo eso hace
un combo muy importante para
que Uruguay, como pais chico, se
convierta en uno de los mas im-
portantes exportadores de carne,
incluso paraun pais como China”.

Es asi que el sector de la carne
se las ha ingeniado para estar
habilitado entodos los mercados,
“jugando en todas las canchas”.
“Tal vez, el debe que tenemos es
el tema de los aranceles. Para un

J

DIRECTOR DE SERVICIOS GANADEROS DEL MGAP, CARLOS DE FREITAS

pais exportador es fundamental.
Eso deja por el camino muchos
millones de dolares en arance-
les, y nos saca de competencia
en los mercados. Ese es un tema
a trabajar. Solucionar esto seria
para mi la frutillita (en la torta)
que le falta para instalarse en las

granes ligas, definitivamente”,
argument6 De Freitas.
“Hemosido mejorandoy vamos
a mejorar mas aun, porque hoy
es negocio producir. Es negocio
tener mas terneros, recriar sobre
pasturas... Cuando las cosas son
asi, son realmente sustentables.

J. SAMUELLE

Lo que mas deseo es que todo
este empuje no sea en vano y se
capitalice para un desarrollo del
sector carnico que, sin dudas,
puede producir mucho mas”.

En ciertos sectores de la socie-
dady en ciertas partes del mundo,
existeunmovimiento en contrade
la carne, tanto por los defensores
de animales como aquellos que
acusan al ganado en el impacto
sobre el cambio climatico. De
Freitas observa en este punto,
una chance.

“Veo una oportunidad. Uru-
guay es un pais que produce natu-
ralmente y es sustentable. Acano
sedanhormonas, estan prohibidas.
Las recrias son mas genuinas,
cuando en el mundo se produce
carne en base a hormona y a gra-
no en su mayor parte”, comento.
Ademas, continud, Uruguay “esun
pais de carbono neutro. Sin lugar
a dudas. Tenemos que explotarlo
y demostrarlo. Es un tema que
esta tomando vigencia. Empezar
a transitar ese camino para llegar
a vender animales a nuestros
clientes que estan interesados en
el carbono neutro”.
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Nimeros récords

Uruguay se mantiene en creciente
expansion exportadora de carnes

EL SECTOR CARNICO ALCANZO LOS US$ 1.156 MILLONES EN LOS PRIMEROS CUATRO MESES DE ESTE 2022, UN 54% POR ENCIMA DEL MISMO PERIODO
DE 2021; EN TODO EL ANO PASADO HABJA LLEGADO A LOS US$ 4.000 MILLONES, SEGUN DATOS DEL INSTITUTO NACIONAL DE CARNES (INAC)

n un escenario global de
E demandasosteniday precios
elevados por las carnes que
Uruguay exporta, en el primer
cuatrimestre del afio el pais tuvo
ingresos mayores que en periodos
similares anteriores (54% mas que
en 2021), por US$ 1.156 millones
conbaseenlaexportaciondetodas
las carnes.

Al mismo tiempo, la faena
bovina mostrd las mejores cifras
de los ultimos cuatro afios, con un
aumento de 13,3% conrespecto al
mismo periodo del afo pasado; y
si bien bajo el consumo interno
de carne bovina, aument6 el de
carne aviar.

Esos datos fueron parte de la
informaciondivulgadaamediados
de mayo por el Instituto Nacional
de la Carnes (INAC), en su sede
en la Ciudad Vieja, donde se
presentaron registros del primer
cuatrimestre de 2022.

Lademanda exterior por carnes
uruguayas esta fuerte, principal-
mente desde China, a donde se
exportael 60% delacarnebovina.

LA FAENA BOVINA
MOSTRO LAS MEJORES
CIFRAS DE LOS ULTIMOS
CUATRO ANOS

La mayor faena

En los primeros cuatro meses de
este afio se faenaron 886.436 va-
cunos, 104 mil cabezas mas que
en el mismo periodo de 2021, y
287 mil mas que en 2020.

Elprincipal aumentoen la faena
se vio la categoria de novillos jo-
venes (66 mil cabezas mas que en
igual lapso de 2021) y en las vacas
de ocho dientes (30 mil cabezas
mas). Las vaquillonas también se
destacaron conuna faenade 24 mil
cabezas mas que el acumulado en
ese periodo en 2021.

Desde el INAC explicaron que
se mantuvo la estructura de faena
histérica: 48% novillos, 37% vacas
y 13% vaquillonas.

Un gran 2021

En diciembre pasado, el INAC
presento el balance anual del sec-
tor carnico en el pais y confirmé
que, tras el aumento en los precios
de exportacion de carne bovina,
ovina y aviar, el movimiento del
mercado alcanzo los US$ 4.000
millones en 2021. El Ministro
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LA DEMANDA EXTERIOR POR CARNES URUGUAYAS ESTA FUERTE, PRINCIPALMENTE DESDE CHINA

de Ganaderia, Fernando Mattos,
preciso que el papel del gobierno
es facilitar y generar condiciones
para los negocios y que el mérito
al desempefio es del sector.

En el evento, el titular del Mi-
nisterio de Ganaderia, Agricultu-
rayPescaacompafi6 al Presidente
del INAC, Conrado Ferber, y a
los Gerentes de Conocimiento,
Pablo Caputi; Marketing, Lau-
taro Pérez; Mercado Interno,
Fernanda Cuervo; Informacion,
Jorge Acosta, y Calidad, Natalia
Barsanti.

En la oportunidad, se pre-
sentaron los datos de ingresos,
que representan el 25% de las
exportaciones globales del pais y
una recuperacion del consumo de
proteinas en Uruguay.

Mattos considerd aquel enton-
ces que las cifras se encaminan a
un récord de produccion y expor-
tacion, lo que afianza la politica
nacional de carne que impulsa
el gobierno. También valoro el
respeto del protocolo Covid en el
sector carnico, que posibilité un
aumento en el promedio de expor-
tacionde carnebovina, ubicadoen
US$ 4.300 la tonelada, y la carne
ovina,porencimade 5.000 dolares
la tonelada.

“Tenemos margen para seguir
creciendo con politicas a largo
plazo”, enfatiz6 el Secretario de
Estado, quien ejemplificd que se
impulso la inversion productiva
através de la Ley de Inversiones.

Asimismo, asegurd que los
mercados externos estan avidos de
lacarneuruguayay,enesesentido,
mencioné a China, Corea del Sur,
Japon asi como poder acceder ala

SUSTITUCION DE CARNES

Con la suba de precios de la carne
bovina su consumo se ha visto
disminuidoyestansiendoelegidas
otrascarnes,comolaaviarylapor-
cina. “Obviamente hayunapolitica
desustituciéndecarnes”,comentd
a mediados de mayo el Vicepresi-
dente del Instituto Nacional de la
Carnes (INAC), Guido Machado,
quien detallé que tanto la carne
aviar como la porcina “hacen que
lacanastafamiliarde productos se
vea sostenida”.
ElLINACsiguedecercalavariacion
de los precios en las diferentes
carnes,destacd.Recientemente, el
institutoinformé sobreunarecupe-
racion delconsumode carnesenel
mercadointerno,ocurridoen 2021,
cortandounatendenciabajistaque
seinici6 en 2018.
“Esimportantequesubaelpoder

Asociacionde Naciones del Sudes-
te Asiatico, compuesta por Brunéi,
Camboya, Indonesia, Laos, Mala-
sia, Myanmar, Filipinas, Singapur,
Tailandia y Vietnam.

Por su parte, Ferber explico
que lacadena completard ingresos
totales por ventas al exterior de
unos US$ 2.900 millones, como
consecuencia del aumento en los
volumenes y los precios de casi
todos los productos de exporta-
cion. Esta situacion significoé un
incremento de mas del 50% en
el ingreso de divisas del sector.

El jerarca acotd que la recu-
peracion del mercado chino, con
un 58%, lo convierte en un socio

adquisitivo de los uruguayos para
poder cumplir cabalmente con lo
quehaceaunacanastabasica,que
espero que se vea enriquecida por
unmayornivelde proteinaanimal”,
expreso.

La tendencia alcista de los valo-
resdelacarnebovinaseexplicapor
unagrandemandadelos mercados
internacionales. Machado expres6
que la carne bovina uruguaya se
ha transformado “en un produc-
to estrella”, y que esa situacion
tiene que ser aprovechada por
los productores uruguayos, que
pueden valorizarla para tener “los
mejores niveles de colocacion en
los mejores mercados del mundo”.
“La agropecuaria esta viviendo un
momentomagico, porque realmen-
te todos los productos tienen un
enorme valor”, concluyé.

comercial que superara los US$
1.600 millones de compras de
las carnes uruguayas, seguido
de la Union Europea y el Tratado
entre México, Estados Unidos y
Canada, con mas de 330 millones
cada uno, completan un 82% del
total. A su vez, indicd que si se
agrega el consumo interno, el
movimiento del mercado carnico
alcanza a US$ 4.000 millones.

Aumento el consumo en el
mercado interno

El Gerente de Informacién del
INAC, Jorge Acosta, indic6 que
el consumo total de proteinas por

A. PEREIRA

personarevirtio latendenciaala
disminucién que se observaba
desde hace tres afos. Segun
estimaciones preliminares, el
consumo total cerrard con un
aumento cercano a los 3 kilo-
gramos por persona por afio, de
85,6 kilogramos en 2020 a 88,5
en 2021.

Sobre este punto, detalld que
el consumo promedio de carne
bovina per cépita era en 2020
de 45,7 kilogramos por afio, y
en 2021 se ubicara en 46,6. Con
respecto a la carne aviar, era de
20,8 kilogramos el afio pasado y
ahorasesituaraen23,2. Encuanto
a la carne porcina, dijo que era
de 16,6 kilogramos en 2020, y en
2021 sera de 16,4, mientras que el
consumo de carneovinaerade?2,5
kilogramos, y sera de 2,2.

Entérminos de precios al publi-
o, el afio cierra con aumentos di-
ferenciales enlas carnes. Mientras
la bovina acumula un incremento
de21,5%,eldelaporcinaylaaviar
estan por debajo de la inflacion,
3, 7%y 4,2%, respectivamente.

EN LOS PRIMEROS
CUATRO MESES DE ESTE
ANO SE FAENARON
886.436 VACUNOS

Formalizaciony
digitalizacion del mercado
interno

Desulado, la Gerentade Mercado
Interno, Fernanda Cuervo, dijo que
para noviembre de 2022 existiran
unicamente guias electrénicas y
que toda transaccion de comercio
o movimiento de carnes serd en
forma digital, a diferencia del
presente, en que serealizaen papel.
Asegurd que se avanzo en el
registro de carnicerias y polle-
rias del territorio nacional y que
aquellos comerciantes del interior
que no hayan realizado el tramite
podran aprovechar de las exone-
raciones de costos ante el INAC si
comienzan las gestiones antes del
31 de diciembre proximo.
Afirmo6 que este registro brinda
garantias alos comerciantesy alos
consumidores de que se estd com-
prando enun local habilitadouho-
mologado por el INAC. Para ello,
se han estado entregando codigos
QR, que se colocanen las vitrinas,
y mediante los cuales se puede
obtener la informacion acerca de
para qué fue habilitado ese local.
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Anuario del INAC

El stock se presenta firme y estable

LA ESTRUCTURA DE LOS BOVINOS EN URUGUAY HA MOSTRADO ESTABILIDAD EN LOS ULTIMOS ANOS, CON UNA ALTA PROPORCION DE VACAS DE CRIA

STOCK DE ANIMALES 1981-2021

stemes, el Instituto Nacional
E de Carnes (INAC) presento

suanuario, en el que se deta-
llalaproduccion carnicauruguaya
en todos sus aspectos. En uno de
ellos, se trae a colacion el stock
del que goza nuestro pais.

Enunaperspectivahistoricade
40 afios —asevera el reporte—, se
observan cambios importantes en
el stock de animales en la gana-
deria del Uruguay, si bien en los
ultimos afios los stocks muestran
cierta estabilidad.

La evolucion de la ultima
década muestra que los bovinos
han fluctuado entre mas de 12
millones de cabezas (2016) y 11,3
millones (2018). Por su parte, el
stock ovino pasoé de 8,24 millones
de cabezasen 2012 a 6,18 en 2021:
elmenor valor histéricoregistrado,
representado porunareduccionde
2 millones de ovinos (25%) en los
ultimos 10 afios.

El stock bovino al 30 de junio
de 2021 fue de 11,83 millones de
animales, valor similar al afo
anterior (11,88 millones).

La estructura del stock bovino
muestraestabilidad en los altimos

aflos, con una alta proporcion de
vacas de cria (36%) —que alcanza
los 4,3 millones de cabezas—, la
quedenotacierto crecimiento (5%)
si se la compara con la de 10 afios
atras. El segundo lugar lo ocupa
la categoria de terneros (24 %),
que mostraron una reduccion de
136.000 animales con relacion a
los mas de 3 millones registrados
en 2020. En tercer lugar se ubican
las vaquillonas, con un 15%, el
cual se compone de un 11% de
vaquillonas de 1 a 2 afios y un 4%
de vaquillonas de méas de 2 afios
sin entorar.

Por su parte, los novillos tota-
lizan 2,21 millones de cabezas.
El mayor valor de los ultimos
cuatro afios, aunque por debajo
de los registros previos a 2018,
en los que se contabilizan unos
250.000 animales mas en stock.
Un cambio importante lo repre-
senta la estructura de edades, que
muestra crecimiento en el stock de
animales mas jovenes, asi como
reduccion de adultos.

El stock de ovinos al 30 de
junio de 2021 se ubicd unas
180.000 cabezas por encima de
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los 6 millones. En comparacion
con 2020, se verifica una nueva
reduccion, del 1,3%, llegando a
3,36 millones de ovejas de cria,
las que contintan representando
el 54% del stock. Paralelamente,
existe un aumento de 6% en las
diferentes categorias de corderos,

FUENTE: INAC

los que totalizan 1,66 millones
de animales. La reduccién mas
importante se da en categorias
de adultos (capones y ovejas de
descarte), la que alcanza el 18%
ysignificaunos 126.000 animales
menos en comparacion con 2020.

De su lado, la faena de bovinos

en2021 alcanzd los 2.638.301 ani-
males, lo cual represent6 un 32%
mas de cabezas respecto a 2020,
marcando un récord histoérico,
de acuerdo al anuario del INAC.
Esto significé 631.754 animales
incrementales y supera, incluso,
a anos como 2006, en que se
faenaron 2.588.538 animales. El
crecimiento se vio llamativamente
acentuadoen el tercer trimestre del
ano —50% mayor—, en términos
de cabezas, respecto al mismo
periodo del afio anterior.

La faena de ovinos registro en
2021 un total de 1.370.300 anima-
les, representando un incremento
respecto al afio anterior del 36%
y un aumento del 60% respecto a
2019. Aun asi, este nimero estuvo
pordebajo delo que fuelafaenaen
2013 y 2014, afios que superaron
el 1,4 y el 1,6 millones de ovinos
faenados, respectivamente.

Se destaca el crecimiento que
hubo en 2021, especialmente en el
primer semestre, con una varia-
cion de 117% respecto del mismo
periodo del afio anterior, mostran-
doun comportamiento diferente a
la zafra habitual del rubro.

PARA GARANTIZAR LA SANIDAD DE LAS CARNES URUGUAYAS

v oM

Pedro Cosio 2346 - Montevideo - Tel: 2522 5823 - info@toral.com.uy - www.toral.com.uy

establecimientos equipados.

Nacionales e Internacionales.

Desde su inicio en 1876 la Industria Frigorifica en el
Uruguay se fue desarrollando y perfeccionando.
Brindamos equipamiento de avanzada acompanando

a la Industria Frigorifica con mas de 40

Abocados a favorecer un eficiente rendimiento en las
playas de faena. Apuntamos a la excelencia en la
maquinaria y su servicio, contemplando las normas
de Bicnestar Animal, respondiendo a las necesidades

y exigencias que plantean el mercado, las normas
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Exportacién

La importancia de un TLC con China
para la cadena carnica uruguaya

EL GIGANTE ASIATICO ES EL COMPRADOR MAS RELEVANTE DE CARNES A NIVEL MUNDIAL, Y REPRESENTA CASI 1 DE CADA 3 DOLARES IMPORTADOS;
FIRMAR UN TRATADO CON ESTE PAIS IMPLICARIA POR LO MENOS UN AHORRO IMPORTANTE POR EL PAGO DE ARANCELES DE MAS DE U$S 150 MILLONES

hina es el principal impor-
C tadorde carnes anivel mun-

dial, asevera un detallado
informe del Instituto Nacional de
Carnes (INAC). En2020, import6
mas de US$ 28 mil millones, repre-
sentando el 30% de laimportacion
global. Ademas, destaca su acele-
rado ritmo de crecimiento: entre
2010y2020, latasade crecimiento
anual promedio de la importacion
de todas las carnes del gigante
asiatico alcanzo el 38%.

La carne bovina no es ajena a
este dinamismo: en 2020, la im-
portacion china de esta proteina
alcanzo los US$ 9,4 mil millones
y dos millones de toneladas apro-
ximadamente.

Resulta importante destacar,
aseverael INAC ensureporte, que
su alta relevancia importadora a
nivel internacional estd enmarcada
enunnivel deautosuficienciarela-
tivamente alto: el 13% del consumo
domésticode proteinaanimal dela
poblacion china es abastecido por
importaciones. Esteratio asciende
a 29% para la carne bovina.

CHINA ES EL PRINCIPAL
DESTINO DE LAS
EXPORTACIONES

CARNICAS DEL PAIS

Exportaciones de Uruguay

China se ha consolidado como el
principal destino de las exporta-
ciones carnicas de nuestro pais.
Lascolocaciones de carne bovina,
ovina, menudencias y subproduc-
tos a este destino alcanzaron los
US$ 935 millones de entre enero
y agosto de 2021, representando
el 55% del valor exportado de
esta canasta.

La carne bovina fue el pro-
ducto mas exportado, con USS$
758 millones en el periodo men-
cionado. Manteniendo el ritmo
de exportacion actual, es posible
que las exportaciones de productos
carnicosaChinaalcancenlos US$
1.400 millones.

La importancia relativa de
China en las exportaciones de
la cadena carnica uruguaya ha
aumentado significativamente en
los Giltimos 10 afos: mientras que
en 2010 este destino representaba
solo el 10% del valor exportado de
estos productos, en lo que va de
2021 paso a representar el 51%.

La cadena de carne ovina y la
exportacion de subproductos resi-

Evolucion de las importaciones
de China por especie
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duales comestibles son especial-
mente dependientes del gigante
asiatico: este destino importa el
84% y 94% de sus exportaciones
respectivamente. Cabe destacar,
que no existen exportaciones de
carneaviar o porcina porno contar
con la habilitacion sanitaria.

El aumento de la participacion
de China en las exportaciones
carnicas uruguayas ha incremen-
tado el pago de aranceles a este
mercado: entre 2013 y 2020, la
carga arancelaria por concepto
de exportaciones de carne bovina,
ovinaymenudencias aeste merca-
do crecié 166%, pasando de US$
39 a 104 millones. La exportacion
decarnebovinaeslaque pagamas
aranceles: en 2020, pagd US$ 93
millones.

Uruguay pertenece al subgru-
po de exportadores que no posee
ninguna preferencia arancelaria
para ingresar al mercado chino.
Esto implica pagar aranceles de
12% para exportar carne bovina,
mientras que exportadores rele-
vantes como Australia y Nueva
Zelandapagan 3,3%y 0% respecti-
vamente portenerun TLC vigente

2016

2018 2020

100

1,400

B0 ¥

&l e

40 ¥

Progonddh en Valor (%)

0 %

F

con China. Un acuerdo como este
implicaria eliminar la brecha con
los competidores de Oceania y el
consiguiente ahorro arancelario.

TLC con Chinay los aranceles

Enrelacionalosaranceles, la firma
de un TLC involucra la negocia-
cién de tres elementos: la rebaja
arancelaria, el plazo de la rebaja y
restricciones cuantitativas. El estu-
diodeantecedentes delosacuerdos
comerciales firmados por China
arroja las siguientes referencias:
Rebajaarancelaria: Losarance-
les que China cobra, por defecto, a
los productos cérnicos suele estar
entre 10% y 25%, dependiendo
del producto. Como se menciond
anteriormente, paralacarney me-
nudencias bovinas, el arancel por
defecto es 12%. Es frecuente que,
en los acuerdos comerciales que
firma, laimportacion de productos
carnicos termine completamente
desgravada (arancel cero). Los
productos carnicos no suelen ser
protegidos conaranceles en China.
Plazos — calendario de des-
gravacion: No existe un criterio
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unico en relacion al plazo en el
que se otorga la desgravacion.
Esto depende del pais socio con
el que firmaron el acuerdo y del
producto carnico involucrado.
Por ejemplo, si uno considera los
paises con TLC que actualmente
exportan carne bovina a China
puede apreciar que se acordaron
plazos de 5 afios para Costa Rica,
8 afios para Nueva Zelanda y de
10 para Chile y Australia. Otros
paises que no exportan este pro-
ducto obtuvieron desgravaciones
inmediatas, por ejemplo, Singapur.

Restricciones cuantitativas:
Generalmente los acuerdos co-
merciales que firma China no
involucran restricciones cuanti-
tativas a las rebajas arancelarias.
Esto significa que uno puede
exportar cualquier cantidad de
producto beneficiandose siempre
del arancel preferencial. La tinica
excepcionesel TLC entre Chinay
Australia, en vigor desde diciem-
bre 2015. Este acuerdo involucra
una salvaguarda para el comercio
decarnebovina. Este instrumento
implica que Chinapuede optar por
cobrar el arancel por defecto una

vez que la importacion de carne
bovina desde Australia supera
determinadoumbral. Elumbral es
creciente en el tiempo. Este afio su
volumen es de 185 mil toneladas,
lo que equivale a un sexto del
volumen exportado desde ese pais.

Impacto arancelario para la
cadena carnica

Se estima que en 2021 la cadena
cérnica uruguaya pagara mas de
US$ 150 millones de aranceles a
China. Esta cifra es similar a la
de 2019 y superior a la de 2020.
Lo exportado en 2019 y los datos
parciales de 2021 indican que la
exportaciéon de carne bovina a
China puede ser superior a US$
1.100 millones anuales y en con-
secuencia involucrar aranceles en
torno a US$ 135 millones.

A esto se le agregan mas de
US$ 10 millones por aranceles
en carne ovina y mas de USS$
5 millones por el comercio de
menudencias. Finalmente, exis-
ten otros subproductos carnicos,

URUGUAY NO POSEE
NINGUNA PREFERENCIA
ARANCELARIA EN EL
MERCADO CHINO

como los huesos comestibles, que
pagan aproximadamente US$ 10
millones de aranceles anuales. La
existencia de TLC evitaria que se
cobren todos estos aranceles, pero
no garantiza que los mismos sean
absorbidos completamente por la
cadena exportadora uruguaya.

Actualmente no existe habi-
litacidon sanitaria para exportar
carne aviar ni porcina a China.
Como consecuencia no hay pago
dearanceles. De cualquiermanera,
la firma de un TLC con China be-
neficiariaaestos sectores. Cuando
se autoricen los productos y se
concrete comercio, los mismos no
estarian expuestos a los aranceles
por defecto: entre 10% y 20%
dependiendo del producto.

Distintos indicadores producti-
vos sugieren aumentos en la pro-
duccidn nacional de carne bovina
en el corto plazo. Esto conllevara
aumentos en la exportacion que
tendrian por destino preponderan-
te a China. Se puede incorporar
como impacto positivoadicional el
ahorro arancelario que se le pueda
asignar a este crecimiento de las
exportaciones.
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Uruguay levanta el estatus sanitario
de la region de la mano de Metalfrig

LA FIRMA APUESTA CON FUERZA A LA INNOVACION Y AL DESARROLLO, CON PROYECTOS QUE LO COLOCAN EN LO ALTO DE LA INDUSTRIA FRIGORIFICA

etalfrig goza de un
nombre y unaenormere-
putacion en la industria

frigorifica: sus desarrollos y pro-
yectos innovadores han colocado
a la empresa a la vanguardia. No
en vano el 99% de los frigorificos
de Uruguay tienen norias (siste-
ma de transporte aéreo de res y
media res desarrolladas por esta
empresa nacional) que hace una
fuerte apuesta a lainnovaciony el
desarrollo de productosrealizados
con tecnologia 100% uruguaya.

Estolehapermitidoalaempre-
sa encarar proyectos ambiciosos
quelahanposicionado con éxitoen
la industria frigorifica. El equipo
técnico disefia y desarrolla pro-
yectos para la playa de faena, que
presenta muchas complejidades
pero que Metalfrig las ha resuelto
conlainventivay los conocimien-
tos técnicos especializados en la
fabricacion de este equipamiento
tanutil y necesario paraeste sector
de la industria.

Esos desarrollos de Metalfrig
consiguieron ser verdaderos hitos
industriales. Uno de ellos, crear el

CABINA DE INTERVENCION UTILIZADA EN LA INDUSTRIA FRIGORIFICA

cajon doble rotativo para la faena
Kosher, un tema muy delicado y
que para ser aprobado, se requie-
re de certificaciones especiales
locales y del exterior. Es asi que
Metalfrig no solo obtuvo la va-
lidacion de los equipos, sino las
felicitaciones tras las inspecciones
extranjeras que han recibido.
Desde 2020, la empresa Me-

talfrig comienza a desarrollar,
fabricar y vender sus cabinas de
intervencion en el mercado local.
Metalfrig, hasta el momento, ha
vendido 16 cabinas de lavado,
12 cabinas de agua caliente y 8
cabinas de acido para un total
de 36 cabinas. El objeto de estas
cabinas, es eliminar la posible
contaminacion residual que se

pueda generar durante el proceso
productivo de faena; asegurando
un producto inocuo y seguro para
los consumidores.

La tecnologia utilizada en las
cabinas, ha sido desarrollada en
Uruguay por laempresa Metalfrig
y DXF Ingenieria; el éxito de estas
cabinas hace que sea un producto
con oportunidad de exportarse
hacia la region, para ayudar con
el mismo objetivo en las faenas de
distintos paises.

En especifico las cabinas de
intervencion son tres:

La primera es una cabina de
lavado automadtico que con agua
a presion y un movimiento meca-
nico logran lavar la media res de
forma eficiente y autéonoma (sin
intervencion humana) logrando
quitar la suciedad generada en el
proceso como los pelos, el aserrin
de hueso, los coagulos, etcétera;
esta cabina también ha mostrado
tener ventajas al momento de la
maduracion de la carne evitando
que se pierda peso durante ese
proceso.

La segunda cabina es la de
intervencion por agua caliente
(en inglés Hot Intervention), que
hace una aspersion de agua a alta
temperatura (95°C) por un corto
periodo sobre la superficie de la
media res, con un movimiento
mecénico que logra homogenizar
su aplicacion. El sistema de gene-
racionde aguacaliente, se produce
mediante una mezcla agua-vapor
conunatecnologiadesarrolladaen
Uruguay que es de alta precision
y tiene como objetivo bajar el
conteo microbiologico de posibles
contaminantes. La cabina cuenta
conunaextraccion que expulsalos
vahos y evita las condensaciones
dentro de la playa de faena.

La tercera y ultima cabina es
la de aplicacion de acido lactico,
en la cual mediante un tanque de
preparacion generaunamezclade
aguay acido lactico auna concen-
tracion del 5% que luego aplica
en forma de neblina en la carcasa
y mediante un proceso quimico
logra destruir los microorganis-
mos en la superficie del producto
bajando la carga microbiologica.

Somos METALFRIG una empresa nacida en Uruguay con mas de 10 anos
de presencia en la industna y dedicada principalmente a |a conslruceion y
muontaje de equipamiento especifico para la Industnia Frigorifica contando
entre nuestros clientes con mas de 30 frigorificos v plantas de faena en
Uruguay, Brasil, Argentina y Paraguay.

Nos especializamos en brindar soluciones y equipamiento como: noras de
transporte agren, cintas transporiadoras, equipos higiénicos, cajones de no-
tjueo estandar y saladero KOSHER, cabinas de intervencion; lavado de medias
reses, aplicacion de dcido lactico y hot intervention, equipos especificos de
faena y una amplia gama de productos para el sector camico.

Hemos participado desde los inicios en el desarrollo de la produccion
KOSHER en la regidn, respetando las buenas practicas de manufactura,
bieneslar animal & inocuidad alimentaria y en 2017 ocurre un hilo muy im-
portante para METALFRIG con el diseno y construccidn de un Cajon Doble
Giratorio tolalmente innovador qué ha lenido enorme éxilo y aceplacidn
entre nuestros clientes y que cumple con la nueva normaliva KOSHER.
Esle avance lecnoldgico de METALFRIG una industria 100% uruguaya, ha
marcado un antes y un después en [a industria frigorifica regional y conso-
lidado el modelo CDG2017/2018, por lo que ya se han comercializado 18
Unidades, 11 en Uruguay, 3 en Paraguay. 3 en Argentina y 1 en Brasil
METALFRIG también tiene desarrollado un sector de instalacion y montaje de
caferias industriales de agua, amoniaco, vapor, elc. ¢on su comespondiente
servicio de aislacion.

En METALFRIG tenemos una historia en el disefo y desarrolio de equipa-
miento, respaldado por su equipo técnico de amplia experiencia en &l rubro

Ruta 67, km 25, Las Piedras, Canglones
Oficina Técnica 091278164 / 093320267
Administracion 2369 3487
metalfriguyE@gmail.com
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Christopher Jones, CEO de Ta-Ta

“Estamos contentos por lo logrado
en las lineas de productos carnicos”

LOS SUPERMERCADOS TA-TA, PRESENTES EN LOS 19 DEPARTAMENTOS DEL PAIS, APUESTA A LA COMERCIALIZACION DE LA CARNE CON
PROFESIONALISMO, EFICACIAY TECNOLOGIA; SU GERENTE GENERAL MANIFESTO LA SATISFACCION POR LOS AVANCES LOGRADOS EN ESE SENTIDO

hristopher Jones, CEO de
C Ta-Ta en Uruguay. Argen-

tino nacido en Alta Gracia,
provincia de Cordoba. Vivié tam-
bién en Chile, y hoy, desde hace
cuatro, se encuentra en nuestro
pais, donde piensa quedarse conla
familiay adquirirlanacionalidad.

Con su habitual amabilidad y
un acento mas bien neutro, hizo
referencia a la comercializacion y
distribucion de los productos car-
nicos de la cadena de supermerca-
dos que comanda. Paraello, Ta-Ta
se ha conectado con Abrogo SA,
empresa uruguaya —cuyo nombre
comercial es Frigocarnes—ubicada
sobre laruta 5 en el departamento
de Canelones.

“Nos hemos integrado verti-
calmente con un productor local,
que es Abrogo, y con ellos hoy
estamos centralizando nuestros
productos terminados de carne
paradistribuirlos entodas nuestras
sucursales”, explico Jones.

El Gerente General de Ta-Ta
indicé que estan “muy conten-

€6 NuesTrOS
CLIENTES ESTAN
ACEPTANDO ALGO TAN
IMPORTANTE COMO LAS
CARNES ALVACIO 99

tos” de lo que estdn logrando en
“todas las lineas de productos”
carnicos. “Tanto en empaques
al vacio como en los normales,
y toda la linea de congelados.
Sumamente contentos. Ese es el
foco que le estamos poniendo a
los frescos, sobre todo a las car-
nes, que claramente forman parte
del menu diario del consumidor
uruguayo. Y estamos apuntando
a una ecuacion de valor muy
importante, que para nosotros
es precio y calidad. Una mejor
calidad a mejor precio”, ahondo
el empresario.

A continuacidn, trajoacolacion
las garantias que brindan si el
cliente no queda satisfecho. “Tal
es asi que nuestros colaboradores
estan tan convencidos que damos
un 200 por ciento de garantia si es
que alguien no esta satisfecho con
el producto que comprd con noso-
tros. Bésicamente le devolvemos
el doble de dinero de cualquier
cosa que no le haya gustado. Este
es el compromiso que tenemos en
nuestra linea de frescos y marcas
propias”, dijo.

Esta movida respecto a la dis-
tribucion de los productos carnicos

CHRISTOPHER JONES, CEO DE A-TA EN URUGUAY

ENTRE ARGENTINA Y CHILE

En una entrevista que brindé un
tiempo atras al portal hacerem-
presa.uy, a Christopher Jones le
preguntaron sobre su experiencia
en Walmart de Argentina y Chile,
paises en los que vivio, y en qué se
diferencia la idiosincrasia de esas
naciones con la nuestra.

“Me tomo el atrevimiento de no
sesgarnienfrascaralagenteporsu
nacionalidad niorigen”, respondi6
elGerente GeneraldeTa-Ta. “Lafor-
maenquesemehacemasfacildes-
cribirmi punto de vista al respecto

DURANTE LA PANDEMIA

En noviembre de 2020, y cuando la pandemia estaba en uno
desuspuntosalgidos, ChristopherJonesbrindé unaentrevista
a ElObservador, en la que hizo referencia —justamente—a los
efectos del covid 19 en la dindmica de la empresa.

En ese sentido, comenzaron a monitorear lo que sucedia
en otros paises que ya tenfan coronavirus y tomaron algunas
decisiones con anticipacion. Porejemplo, fueron los primeros
en colocar mamparas de acrilico en cada una de las cajas.

“La preocupacion te toca de cerca y sabés que es algo
linico, mientras que veias lo que pasaba en China, entonces
esa preocupacion aumentaba. Sin embargo, hablando con
conocidos en otros paises, pudimos aprendery tratamos de
educarnos para erradicar 2esa incertidumbre que genera la

pandemia”, aseguro.

Nuestroequipode Seguridad Operacionalnoseducé muchi-
simo,tantoanivellaboral, perotambiénenlacotidianeidad del
diaadia.Creoquesiunotienelasprecaucionesnecesarias, se
puede convivir con el coronavirus. En esto, desde la empresa
hemos sido tajantes: los protocolos se cumplen, no hay dos
lecturas y no es negociable. Por eso, no hemos cambiado
nuestra politica sanitaria, porque queremos que todos estén
seguros dentro de los locales”, afiadi6.

de las idiosincrasias es utilizando el
ejemplodelaslineas aéreas. Sifuera
que la operacién de una cabina de
mando de una aeronave dependiera
de la nacionalidad, idiosincrasia u
origen de la tripulacién, creo que no
nos subiriamos contantanaturalidad
a este medio de transporte tan segu-
ro”, especifico.

“La ejecucion correcta en una or-
ganizacion, en mi opinion, depende
de la cultura establecida. Y esta de
los habitos, y estos de los compor-
tamientos fomentados, aceptados y

tolerados. Esto, en mi opinion, es
responsabilidad de los lideres de
lasorganizaciones, quienesdeben
predicarconelejemplo, brindando
y facilitando los ambientes de
trabajo que lleven a una ejecucion
correcta”, continué. Y rematoé:
“Parte de la correcta ejecucion
es abrazar el cambio. Esto debe
ser hecho, explicado, predicado y
apoyadoporloslideresyreferentes
de la organizacion. El equipo, si
estd convencido, sin dudas va a
ejecutar”.

C.DOS SANTOS

aun no ha alcanzado a todos los
supermercados de la firma en el
territorio nacional. “Todavia no
hemos llegado alos 90 Ta-Ta, pero
tenemos como objetivo contar con
un plan de cobertura nacional”,
precisé Jones.

Clase mundial

Ta-Ta, asi como los otros integran-
tes del grupo como Multi Ahorro
Hogar o Bas, ha implementado la
tecnologiaparatodas las partes del
negocio. “Nuestro control sanita-
rio es de clase mundial, asi como
también el sistema de reabasteci-
miento para tener la cantidad de
productos en el lugar necesario, en
el momento necesario. Contamos
con un proceso de pronostico de
consumo muy importante”, se
enorgullecié Jones.

La carne, “como parte de la
cultura” y la “tradicion” urugua-
yas, tiene una amplia oferta en
todas las ciudades y pueblos del
pais. La competencia, por tanto,

(1 9 APUNTAMOS A UNA
ECUACION DE VALOR
MUY IMPORTANTE, QUE
PARA NOSOTROS ES
PRECIO Y CALIDAD 99

es diversa y fuerte. “La verdad
que estamos claramente en un
mercado super competitivo, con
muy buenos jugadores de todo
calibre e indole. Pero podemos
decir, y a las pruebas me remito,
que nuestro avance ha sido cons-
tante, y que nuestros clientes estan
aceptando algo tan importante
como las carnes al vacio”, mani-
festo el CEO de Ta-Ta.

En relacion a los precios —una
preocupacién de todos los dias
de los uruguayos, sin importar
el producto-, Jones sefialé que
“continuamente” se encuentran
detras de “alternativas”. “Hay un
tema coyuntural en este momento
en el que las demandas asiaticas
han llevado a la carne vacuna a
otros niveles. Nos encontramos
buscando alternativas para nues-
tros clientes. Cuando es necesario
buscar otros origenes, también lo
buscamos”, explico.

Jones lleva cuatro afios en el
paisy se siente bien, y a gusto. No
piensa marcharse. “He decidido
que voy a criar mi familia aqui,
y con un poco de suerte me van a
aceptar pronto como ciudadano”,
auguro.
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Un lider regional en tecnologia y automatizacion

La empresa lider en el envasado de
alimentos se une al “Dia de la Carne”

LA TECNOLOGIAY LA INNOVACION EN LOS PROCESOS DE AUTOMATIZACION QUE SEALED AIR, LIDER REGIONAL EN ENVASADO OFRECE A LA INDUSTRIA,
JUEGAN UN ROL CLAVE EN LA PRODUCCION RESPONSABLE DE ALIMENTOS, ASEGURANDO AL CONSUMIDOR FINAL LA OPTIMA CALIDAD DE LOS MISMOS

1 préximo 29 de mayo es el
E Dia Nacional de la Carne

y Sealed Air se suma a
su celebracion como uno de los
principales protagonistas de esta
industria tan importante en el
desarrollo del pais.

Sealed Air es una empresa li-
der en sistemas de envasado, que
ofrece soluciones que contribuyen
a una cadena de suministro de
alimentos global mas segura,
resiliente y que minimizan el
desperdicio de los mismos.

En un mundo donde la com-
petitividad define el crecimiento

SEALED AIR
OFRECE SOLUCIONES
QUE MEJORAN LA
EFICIENCIA OPERATIVA

de las oportunidades, CRYOVAC
—marca de Sealed Air para enva-
sado de alimentos— trabaja junto
a los procesadores uruguayos de
carne ofreciendo soluciones que
les permitan mejorar la eficiencia
operativa con procesos automati-
zados, incrementar larentabilidad
mediante la reduccion de pérdi-
das, asegurar la confianza de los
consumidores con envases mas
seguros paraunamayor inocuidad
y que ademas generen una mejor
experiencia del consumidor y una
reduccion del impacto ambiental.

Algunas de las tendencias
de la industria de los alimentos

EL MONITOREO DE LA CALIDAD E HIGIENE DE LOS PROCESOS DE ENVASADO CUMPLE UN PAPEL FUNDAMENTAL

se aceleraron en el contexto de
pandemia y definen con fuerza
el marco actual de los negocios.
Las miradas estan puestas sobre
la calidad de los alimentos que
consumimos, se demandan pro-
ductos seguros y protegidos de
potenciales contaminaciones. La
incorporacién de la innovacion
y la tecnologia para automatizar
los procesos se ha convertido en
una regla dentro de la industria
frigorifica. De estamanera, diver-
sas tecnologias como blockchain,
Inteligencia Artificial (IA), robd-
tica, Cloud Computing ya son una
realidad. Cryovac Food Packaging
desarrolla soluciones a la medida
delosprocesadores paraayudarlos
aresolver los nuevos desafios que
el contexto presenta, con alternati-

LA AUTOMATIZACION REDUCE COSTOS Y HACE MAS EFICIENTE LA GESTION

vas de equipamiento y materiales
de envasado que contribuyen a
hacer mas eficientes los procesos,
reducir los costos, incrementar la
rentabilidad y asegurarlavidautil
de producto.

En estos tiempos de cambios
constantes, donde el e-commer-
ce crecid a tasas nunca vistas, el
empaque brinda grandes oportu-
nidades de diferenciacion para la
comunicacion de la marca, como
elusode tecnologias de conectivi-
dad. Durante la pandemia, segtiin
CEDU, en Uruguay el 40% de las
ventas fueron en sitios propios on-
line, derivando enun 51% del total
dela facturacion por ventas online.
La incorporacién de tecnologia
en el proceso de envasado es la
puerta de acceso a un mundo que
cadadiaes masdigital, generando
interacciones con el consumidory
trazabilidad del producto.

La sustentabilidad estd en el
centro de las demandas de todos
los consumidores. Sealed Air
tiene un fuerte compromiso de
sustentabilidad. En los ultimos
afos ha incorporado tecnologias
que permiten reducir hasta un
40% la cantidad de plastico en el
embalaje, disminuyendoun31%]la
huella de carbono, sin perjuicio de
impactos negativos en la vida util
del producto.

La industria de la carne se
enfrenta a un contexto cambiante
que exige estar en constante adap-
taciony desarrollo, Cryovac Food
Packaging celebra el Dia Nacional
de la Carne trabajando como
siempre junto a los procesadores
resolviendo los desafios criticos
con soluciones sustentables.

Frigorifico Minas (Arroyal SA) es una planta
dedicada especificamente a la faena de
vacunos, ovinos y porcinos para el abasto del
mercado uruguayo, que desarrolla en
paralelo servicios a fagon, procesando un
gran porcentaje de vaquillonas y novillos,
satisfaciendo los exigentes requerimientos

de los consumidores.

—
FRIGORIFICO
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lgnocie Larrea s/n, Minas, Lovallejo
Tel, 4443 3630 - frigominas@yahoo.com



Unica empresa de
packaging con
solucion integral
oara el.envasado
«de€'la carne.

Para carne de calidad, una solucion
de packaging integral de primer nivel.

Producimos soluciones
integrales y
automatizacion de
empagques.

Fabricamos cajas de
carton cartulina
impresiones en
flexografian y offset.

Distribuimos y
representamos las
marcas mas
importantes de envases
flexibles para la
industria carnica.

Atraves de nuestra
expertise hemos
logrado estar presentes
en mas del 90 % de la
industria de carne con
nuestros productos
brindando soluciones
innovadoras.

Bolsas alta
barrera 7 capas.

Material para
termoformar.

Bolsas de vacio

Bolsas para carne
con hueso.

‘.Teléfono: 2513 7590
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